


Úvod: Nechci psát příběh o
dokonalosti

Když jsem před lety začala psát své první e-booky,
měla jsem potřebu zachytit všechno, co se ve mně
odehrávalo. Byly syrové, osobní a přesně takové,
jaká jsem v té době byla. Dnes se na svou cestu
dívám jinak. Nechci se vracet k lidem a situacím,
které už do mého současného příběhu nepatří. Chci
vyprávět o tom, co zůstalo: o Natálce, o mateřství, o
jednom nápadu, o vodě, o práci, o lidech, kteří mi
pomohli, o chybách, které mě učily, a o Mamavisu.

Tahle kniha proto není příběhem o tom, že jsem
všechno zvládla správně. Je o tom, že jsem šla dál.
Někdy rychle, někdy pomalu, někdy jsem se musela
vrátit a začít znovu. Právě proto jsem kdysi
napsala, že jsem řekou. Řeka se nezastaví před
prvním kamenem. Obtéká ho, hledá jinou cestu a
pokračuje.

Kdyby mi někdo na začátku řekl, kam mě jeden
obyčejný dětský zábal dovede, nejspíš bych mu
nevěřila. V době, kdy celý příběh začal, jsem nebyla
výrobce priessnitzova zábalu, marketérka ani
zkušená podnikatelka. Byla jsem především máma,
na mateřské dovolené.



















































9. Rok, kdy se o Mamavisu
začalo více mluvit

Rok 2018 přinesl další důležitý krok. Přihlásili jsme
Mamavis do programu Nastartujte se od Komerční
banky - a získali jsme první místo.

S vítězstvím nepřišla jen finanční a odborná
podpora. Najednou se o našem příběhu začalo
mnohem více mluvit.

Objevily se články ve Forbesu, E15, časopisu
Maminka a dalších médiích, vznikaly rozhovory a
televizní výstupy včetně pořadu Cesty k úspěchu s
Markem Vašutem.



Pro mě bylo zvláštní sledovat, jak se něco, co začalo
doma mezi mnou a Natálkou, postupně stává
veřejným příběhem.

Média ho často dokázala shrnout do jediné věty: Ve
šlépějích Vincence Priessnitze. Češka jednoduše
vylepšila léčivý obklad nebo Maminka vymyslela
lepší zábal pro svou nemocnou dceru.

Ano, tak to skutečně začalo. Za touto jednoduchou
větou už ale v té době byly roky práce - první
prototypy, úpravy střihů, ochrana nápadu,
jarmarky, desítky rozhovorů se zákazníky a lékaři,
hledání výroby, obchodních partnerů i lidí, kteří
byli ochotni jít se mnou dál.

Publicita proto pro mě nebyla cílem. Byla spíš
potvrzením, že příběh Mamavis začíná oslovovat
lidi i za hranicemi našeho regionu.

A rok 2018 přinesl ještě jeden zásadní okamžik.

V listopadu jsem založila společnost Mamavis
healing care s.r.o. a začali jsme budovat zázemí v
Polní ulici v Klášterci nad Ohří.

Najednou už nešlo jen o mě, výrobek a stánek na
jarmarku. Přicházeli zaměstnanci, provoz,
pravidelné náklady, výroba a odpovědnost za další
lidi.

Z nápadu jedné mámy se krok za krokem stávala
skutečná firma.

A s tím přišla další etapa mého života - naučit se
nejen něco vytvořit a prodat, ale také vést firmu a
nést odpovědnost za to, co jsme společně začali
budovat.























Když říkám, že jsme rodinný tým, nemyslím tím
rodinu v doslovném smyslu. Myslím tím lidi, kteří se
stali součástí mého pracovního života. Lidi, kteří znají
dobré i těžké dny firmy, dokážou zabrat, když je
potřeba, a společně se mnou táhnout tu pomyslnou
káru dál.

Bez dobrého týmu by Mamavis nemohl fungovat. A už
vůbec by nemohl růst.

Tým se během let samozřejmě měnil. Každý člověk
přinesl něco, co jsem sama neuměla nebo neviděla.
Právě propojení různých zkušeností, schopností a
pohledů dnes považuji za jednu z největších hodnot
firmy.



A potom je tu moje rodina.

Na tu nesmím zapomenout, protože bez její podpory
by celý příběh Mamavis vypadal úplně jinak. Nešlo
jen o psychickou oporu. Byla to také konkrétní pomoc
ve chvílích, kdy bylo potřeba něco zařídit, odvézt,
pohlídat, zvládnout nebo jednoduše vydržet období,
kdy Mamavis skutečně žil téměř čtyřiadvacet hodin
denně.

Když se dnes ohlédnu, vidím, že příběh Mamavis už
dávno není jen můj.

Za každou etapou stojí lidé. Někteří mě něco naučili,
někteří mi pomohli na chvíli a jiní jdou se mnou už
dlouhou část cesty. A právě jim patří moje velké díky.

Protože nápad může vzniknout v hlavě jednoho
člověka. Ale skutečnou firmu nikdy nevybuduje
člověk sám.





























18. Když se z osobního příběhu
stane veřejný - a na další cestu

už nestačí jedna ruka

V určité fázi podnikání jsem si musela přiznat něco,
co pro zakladatele firmy nebývá jednoduché: i když
máte skvělý tým, nemůžete všechno řídit a rozvíjet
sami.

Mamavis už dávno nebyl malým projektem. Měli
jsme vlastní výrobu, tým, zákazníky, obchodní
partnery, odborné zázemí a za sebou roky
zkušeností. Zároveň jsem ale stále silněji cítila, že
pokud chceme udělat další velký krok, potřebujeme
vedle financí především silného strategického
partnera.

Někoho, kdo přinese zkušenosti, obchodní
kontakty, distribuční síť a nový pohled. Člověka,
který dokáže otevřít dveře tam, kam se jako menší
česká firma dostáváme jen velmi pomalu.
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Právě s touto myšlenkou jsme se zapojili do
televizního pořadu Jáma lvová na TV Nova, kde jsme
pro Mamavis hledali vhodného investora a partnera.

Zájem skutečně přišel a dostali jsme konkrétní
nabídky. Spolupráce se zatím neuskutečnila, ale celá
zkušenost mi pomohla ještě přesněji pochopit, koho
vlastně do další etapy Mamavis hledáme.

Nejde jen o peníze.

Správný partner pro Mamavis by měl rozumět tomu,
co jsme za ty roky vybudovali, a zároveň nám
pomoci dostat naše výrobky k mnohem většímu
počtu lidí. Měl by přinést zkušenosti, obchodní vazby
a především silnou distribuci.
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Mamavis proto zůstává otevřený správnému
strategickému partnerovi. Partnerovi, který bude
sdílet naši vizi a dokáže společně s námi rozvíjet
další možnosti značky.
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V tomto období přišlo také jedno milé televizní
pozvání - do pořadu Hobby naší doby. Setkání s
Jiřinou Bohdalovou pro mě bylo krásným okamžikem
a zároveň připomínkou cesty, kterou Mamavis za ty
roky urazil.

Publicita a televizní vystoupení mohou značce
otevřít dveře. Za nimi ale vždy musí stát skutečná
práce, kvalitní výrobek a lidé, kteří vědí, kam chtějí
pokračovat.

A právě to dnes vnímám jako další etapu Mamavis.

Za ty roky jsem se naučila, že není potřeba
zvládnout všechno sama. Důležité je umět ve
správnou chvíli přijmout zkušenosti, podporu a nový
pohled.

Mamavis proto zůstává otevřený strategickému
partnerovi, který bude sdílet naši vizi a pomůže
značce růst, rozvíjet nové příležitosti a
posunout její příběh zase o kus dál.

Protože některé dveře se neotevřou hned.
Možná jen čekají na správný okamžik a
správného člověka.








































































